
 

 

THÈME 2 : COOPÉRATION PARTENARIALE & 

INFORMATION AU PUBLIC  

 

  

2.1 : S’appuyer sur les acteurs locaux et développer des 

réunions de travail intercatégorielles.   

 Ressources pour développer l’action  

• Élus du territoire ;  
• Maison France Services ;  
• Secrétaires de mairie ;  
• Assistantes sociales, conseillers numériques, référents famille, RPE, 

Jeunesse....) ;  
• Professionnels de santé ;  
• Professionnels de l’éducation nationale ;  
• Relais associatifs locaux ;  
• Chambres consulaires ;  
• Coordonnateurs de la CPTS Gascogne Armargnac, de la MDS et du CRT 

Ténarèze ;  
• Centre social Vic Accueil 
• Initiatives locales : petits-déjeuners des acteurs sociaux / Guichet Unique 

RPE / Apéro des professionnels de la CMA, de Vic-Fezensac et de l’UPG / 
Annuaire du CLIC / Réseau dynabuy / Forum de l’emploi Vic-fezensac...   

  

 Objectifs poursuivis  

• Permettre une interconnaissance entre professionnels et une transmission 
d’informations transversales ;  

• Permettre une meilleure définition des besoins locaux ;  
• Identifier des relais locaux pour communiquer et relayer les informations ;  
• Améliorer la connaissance de l’offre par les secrétaires de mairies ;  
• Gagner en visibilité / cohérence sur les actions mises en place ;  
• Adapter les canaux de diffusion selon le public visé (sénior, famille, jeunesse, 

actif...) en investissant notamment les réseaux sociaux (instagram, Tik-Tok...), 
en développant le site internet de la Communauté de communes, en 
s’appuyant sur un document de référence recensant toute l’offre, … 

  



 

 

 Modalités de mise en œuvre   

• Dupliquer / élargir le Petit-déjeuner des acteurs sociaux organisé au 
trimestre par Vic-Accueil et le Conseil départemental à l’ensemble des 
professionnels du territoire ;  

• Périodicité : 1 fois / trimestre pendant 1h30 avec découverte d’une structure 
/ entreprise ;  

• Ordre du jour : thématique phare qui change d’une réunion à l’autre, tour de 
table des actualités et outils des partenaires.   

• S’appuyer sur le support réalisé par le CLIC, recensant l’offre actuelle, et le 
distribuer, le présenter aux relais potentiels sur le terrain (secrétaires de 
mairie, professionnels de santé, directrices d’école, etc.). 

 

 

 


