Les contraintes de production d’un spot
La production d’un spot radio doit prendre en compte diverses contraintes :
· Contrainte de temps : le spot de la sécurité routière a une durée de 25 secondes. Le rythme de la communication radiophonique est rapide, avec de multiples sollicitations auprès d’un public volatil. 
· Contrainte de clarté : le message est essentiel, ils souhaitent prendre l’attention des auditeurs en mettant un message réaliser par un « superhéros » 
· Contrainte de reconnaissance : Ils ont créé une identité sonore audible avec une voix de superhéros. 
· Contrainte phatique (= parler pour ne rien dire) il faut susciter l’écoute, néanmoins pour la sécurité routière il faut qu’il évide des sons d’accident qui peuvent perturber le conducteur au volant car l’écoute de la radio est fréquente en voiture. 
Le message
1. L’écriture du script
Le script contient une voix in (les 20 première secondes) celle du superhéros, et une voix off les 5 dernière secondes celle de la femme avec un message de prévention. Il y a donc une simple énonciation dans ce spot radio. Le monologue crée une intimité entre l’auditeur et la voix, une plus grande proximité.
2. Les sons
Il existe deux types de sons :
· Les sons intradiégétiques, ici des sons parasites sont présent dans les 2 premières seconde du spot. Ils sont suivis d’une musique de film de superhéros 
· Les sons extradiégétiques, une musique de film de superhéros est présente entre la 2 -ème seconde et la 20 -ème et une voix off de femme les 5 dernière seconde, une signature auditive de la sécurité routière. 
3. La durée
1-2 seconde : sons parasites 
2-20 seconde : musique de superhéros, avec un monologue du « superhéros de la route »
20-25 seconde : voix off de femme avec la signature auditive de la sécurité routière. 
4. Le choix d’écriture
L’écriture est de style oral : phrases courtes, facilement mémorisables et simples. Certains passages, comme le slogan, peuvent jouer sur la musicalité des mots « sécurité routière, vivre ensemble, c’était un message de prévention de la préfecture de la seine maritime »
Ils jouent également avec le rythme : « oui, toi, automobiliste »
5. La promesse
La promesse de ce spot est celle de sauver la vie des conducteurs en leur expliquant de ne pas s’accrocher à leur téléphone mais en « accroche toi à la vie »  
6. La note d’intention
Le but de ce spot est de communiquer autour de la sécurité au volant et du danger du téléphone portable au volant. C’est une comédie d’un superhéros, qui interpelle l’auditeur en mettant en garde des risques du téléphone. Pour déclencher chez l’auditeur l’envie d’écouter, le ton doit impérativement être drôle, étonnant, intéressant. De plus les 2 première secondes ont un son parasite ce qui permet de prendre l’attention des conducteurs. Il marque les esprits. Le format est court, 25 secondes, ce qui impose d’être efficace et précis. Une unité de lieu et de temps renforce le sentiment de complicité avec l’auditeur. Nous sommes dans un univers burlesque, la cible ne s’identifie pas aux personnages mais à la situation qui renforce le capital sympathie. 
Casting – le personnage principale (le superhéros) joue un rôle de protecteur pour le conducteur en lui disant comme sécuriser sa conduite. La voix off est celle de toutes les campagnes de communication de la sécurité routière. 


