Production spot radio

Imaginez le script d’un spot radio diffusé sur NRJ, accompagné d’une note d’intention, pour une campagne de lutte contre l’usage des stupéfiants au volant.

Couple 1 : Femme 1 Homme 1 
Couple 2 : Femme 2 Homme 2 

Script : 
· 1, 2 s : Silence 
· 3 à 6s : Musique d’ambiance, de fête, bruit de verre, de fumer 
· 6 à 10s : On entend des gens qui parlent
· 10 à 13s : on entends des bruit de pas une porte s’ouvrir (la musique se coupe)
· 13 à 15s : Couple 1 dit au revoir et dit « rentrez bien, attention sur la route » au couple 2 
· 15 à 16s L’homme du couple 1 dit « ce soir c’est ta femme qui conduit » au couple (2) 
· 16 à 19s : L’homme 2 parle en disant des choses qui n’ont ni queue ni tête (le son est baisé quand il parle) « oui moi je deviendrais président » on entend a peine ce qu’il dit. 
· 19 à 21s : L’homme 2 dit à sa femme 2 « laisses moi rouler c’est bon » elle réponds « non tu n’es pas en état »
· 21 à 25s : On entend des bruits furtifs, un bruit de clé et l’homme 1 dire « fait attention sur la route Clara » on comprends donc que c’est la femme de l’homme sous stupéfiant qui conduit. 
· 25 à 27 s : Et une voix off d’une femme (autre que celles des couples) dire « rouler c’est sans fumer » 
· 27 à 30 s : Et la même voix off dire « la conduite sous l’emprise de stupéfiant comporte des risques mortels pour les conducteurs et les usagers de la route »

Le spot radio dure 30 secondes 

Description du spot : Le spot commencera par 1 à 2 s de blanc pour que l’auditeur comprenne que le spot démarre et qu’il s’agit d’un nouveau spot. Il y aura une musique de fonds dynamique avec une ambiance de fête qui attirent l’attention des auditeurs (musique, bruit de verre, de gens qui fument et qui rigolent (souffle). Ensuite on entendra des personnes (4 : deux femmes deux hommes) qui parlent entre eux (plus de musique) et qui se disent au revoir. L’un des eux hommes parlent sur un ton euphorique, il dit des aberrations, mais il part avec une des deux femmes, l’autre couple leur dit « ce soir c’est ta femme qui prends le volant » l’homme désorienté insiste. L’autre homme s’approche de la voiture avec un ton grave est ouvre la porte à la femme repoussant l’homme sous l’emprise de stupéfiant. Pour finir il y aura un blanc d’une seconde puis une voix off avec un silence d’une femme qui dit « rouler c’est sans fumer » pour mettre en garde contre les dangers de la conduite sous l'influence de stupéfiants avec le générique de la campagne de prévention « l’usage des stupéfiants aux volants est interdit » Elle souligne les risques mortels pour eux-mêmes, leurs passagers et les autres usagers de la route.

Ton et style : Le ton du spot est à la fois sérieux et engageant, captivant l'attention de l'auditeur dès les premières secondes. Le style est direct et percutant, avec des mots simples mais puissants pour communiquer efficacement le message de prévention.

Le spot se termine par un appel à l'action clair et concis, invitant les auditeurs à faire le choix responsable de ne jamais conduire sous l'influence de stupéfiants. Il encourage également ceux qui ont besoin d'aide ou de soutien à rechercher des ressources disponibles pour les aider à surmonter leurs dépendances.

Les sons extra-diégétiques : les sons extradiégétiques : sons ne faisant pas partie de l'action, comme la musique d'ambiance. Ici, il s’agit de la musique festive, des bruits de verres. 

Les sons intra-diégétiques : les sons faisants partie de l'action, pouvant être entendu par les personnages du spot. Ici, le bruit des clés de voiture, la porte de la voiture, le bruit de la porte de la voiture, des pats dans les graviers. 


