O6uiecTBoBeieHME (MTOBBIIIIEHHBIN YPOBEHB) 10 kuacc

MEHEJAKMEHT U MAPKETHUHT

1. [laiiTe onpenesieHUe IOHATUM:
a) MapKeTHHI- 3TO ...;
6) MEHE/PKMEHT - 3TO ...

2. 3anoJiHUTE TA6/IULy «MeTo bl yIIpaBIEHUS»:

['pynnbel MeTOL0B MeTo bl

MaTepuasibHOE CTUMYJIMPOBAHHE

AJIMUHHUCTpAaTHBHOE BO3JeCTBHE

COLII/IaJ'IbHO-l'ICI/IXOJIOFI/I‘JECKI/Ie MeTO/Jbl

3. CocraBbTe cxeMy «PyHKIUU MeHepkMeHTa (1o A.Paitosro)»:

DyHKIUY MeHeKMeHTa

4. 3anosiHUTe TabULy «MapKeTUHI»:

@DyHKLIUU MapKeTUHIa

3a/lauu MapKeTHHTra

Marketing mix

5. YkaxkuTe, KTO U300pak€H Ha poTorpadusax:
a) aMepUKaHCKHUU HHXKeHep, CTal OCHOBOIOJIO)KHUKOM Hay4YHOM OpraHM3aluu TpyAa U MeHe)KMeH-
Ta;
6) GpaHLy3CKUI UHXKEHED, BbIJeJNNI 5 OCHOBHBIX QYHKIMN MeHepKkMeHTa U cdopmMysinpoBas 14
NPUHIHMIIOB YIIPaBJeHUS;
B) aMepHKaHCKUI NPOMBIIIJIEHHUK, OJJHUM M3 NePBbIX IPUMEHUJI I0JIO)KEHUSI TEOPUX MEHEDKMEHTA
Ha MpaKTHKe:
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